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MAMLAKAT IQTISODIYOTINI RIVOJLANTIRISHDA XALQARO
TURIZIMNING O’RNI NAZARIY USLUBIY ASOSLARI
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ARTICLEINFO. Annotatsiya
Ushbu maqolada mamlakat iqtisodiyotini rivojlantirishda xalgaro
Kalit so’zlar: turizm, real daromad, turizimning o’rni nazariy uslubiy asoslari yoritilgan va uni
valyuta, turizm hududlari, turizm rivojlantirish bo’yicha xulosa va takliflar keltirib o’tilgan.

obyekti, igtisodiyot.

http://www.gospodarkainnowacje.pl/ © 2024 LWAB.

Turizmda tizim deganda turizm tarmog'ida bo'ladigan munosabatlar va hodisalarning to'plami va
yaxlitligi tushuniladi. Turizm bu tashqi muhit bilan o'zaro ta'sir qiluvchi turizm tashkilotlari va
hududlarini o'z ichiga oluvchi munosabatlar tizimidir. Avvalambor turizm tizimidagi subyektlar va
obyektlarni ajratib olamiz. Turizm subyekti deganda o'ziga xos turizm xizmatlari orqali talabni
qgondirishni izlayotgan turizm anjumanining ishtrokchisi tushuniladi. Turizm obyekti deganda
turizmning safar magsadiga aylanishi mumkin bo’lgan hamma narsa (vositalar) tushuniladi. Keng
ko'lamda ixtisoslashgan hudud o’zining hamma turizm tarkibiy qismi bilan birga bunga misol bo'lishi
mumkin. Iqtisodiy, ekologik, texnologik, siyosiy va ijtimoiy tizimlar turizm uchun tashqi muhit bo'ladi.
Turizmning ahamiyatli tamoni va o'ziga xosligi uning tashqi muhitiga bog'ligligidir. Turizm bu
zamonaviy menejment usullari va tamoyillaridan foydalanib boshqgarilishi mumkin va kerak bo'lgan
ochiq tizimdir.Turizmda tizim deganda turizm tarmog‘ida bo‘ladigan munosabatlar va hodisalarning
to‘plami va yaxlitligi tushuniladi. Turizm bu tashqi muhit bilan o‘zaro ta’sir qiluvchi turizm
tashkilotlari va hududlarini o°zichiga oluvchimunosabatlar tizimidir.

Avvalambor turizm tizimida subyektlar va obyektlarni ajratib olamiz. Turizm subyekti deganda o‘ziga
xos turizm xizmatlari orqali talabni qondirishni izlayotgan turizm anjumanining ishtrokchisi
tushuniladi. Turizm obyekti deganda:

turizmning safar maqgsadiga aylanishi real daromadning o‘sishi;
vaziyatdagi ijobiy konyunktura;

valyutaning barqaror holati;

Daromadlarning yanada tekis maromda tagsimlanishi.

Salbiy ta’sir omillari:

iqtisoddagi inqirozli holatlar (ishsizlikning o‘sishi, maoshlarning qisqartirilishi, inflyatsiya);

YV V.V V V V V

Salbiy konyunktura.
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» O‘z navbatida turizm ham iqtisodiyotga o‘z vazifalarini (funksiyalarni) bajarishi orqali ta’sir
o‘tkazadi:

» ishlab chiqarish;

» ish bilan ta’minlash (bevosita va bilvosita samara);
» daromad keltirish;

» nomutanosibliklarni bartaraf etish vazifasi;
Turizmni boshqarishning tarkibiy qismi.

Turizmda tizim deganda turizm tarmog‘ida bo‘ladigan munosabatlar va hodisalarning to‘plami va
yaxlitligi tushuniladi. Turizm bu tashqi muhit bilan o‘zaro ta’sir qiluvchi turizm tashkilotlari va
hududlarini oz ichiga oluvchi munosabatlar tizimidir. Avvalambor turizm tizimidagi subyektlar va
obyektlarni ajratib olamiz. Turizm subyekti deganda o°ziga xos turizm xizmatlari orqali talabni
gondirishni izlayotgan turizm anjumanining ishtrokchisi tushuniladi.Turizm obyekti deganda
turizmning safar maqsadiga aylanishi mumkin bo‘lgan hamma narsa (vositalar) tushuniladi. Keng
ko‘lamda ixtisoslashgan hudud o‘zining hamma turizm tarkibiy qismi bilan birga bunga misol bo‘lishi
mumbkin.Igtisodiy, ekologik, texnologik, siyosiy va ijtimoiy tizimlar turizm uchun tashqi muhit bo‘ladi.
Turizmning ahamiyatli tamoni va o‘ziga xosligi uning tashqi muhitiga bog‘ligligidir. Turizm bu
zamonaviy menejment usullari va tamoyillaridan foydalanib boshqarilishi mumkin va kerak bo‘lgan
ochiq tizimdir. Turizm tizimi va tashqi muhitining o‘zaro ta’sirini ko‘rib chigamiz. Iqtisodiyot turizm
rivojlanishiga ijobiy ta’sir o‘tkazgani kabi, salbiy ta’sir etishi ham mumkin.

Ijobiy ta’sirlar:

» real daromadning o°sishi;

vaziyatdagi ijobiy konyunktura;

valyutaning barqaror holati;

daromadlarning yanada tekis maromda tagsimlanishi.

Salbiy ta’sir omillari:

iqtisoddagi inqirozli holatlar (ishsizlikning o°sishi, maoshlarning qisqartirilishi, inflyatsiya);

salbiy konyunktura.

vV V V V V V V

O'z navbatida turizm ham iqtisodiyotga o‘z vazifalarini (funksiyalarni) bajarishi orqali ta’sir
o‘tkazadi:

ishlab chiqarish;
ish bilan ta’minlash (bevosita va bilvosita samara);
daromad keltirish;

nomutanosibliklarni bartaraf etish vazifasi;

YV V V V V

to‘lov balansini muvozanatlashtirish vazifasi. (4-5 vazifani batafsil tushuntiramiz.)

Nomutanosibliklarni bartaraf etish vazifasi sanoati rivojlanmagan hudularda iqtisodiy rivojlanishga
yordam berishdan iborat. Odatda, turistlarni sanoati rivojlanmagan hududlar, u yerning inson ta’sir
ko‘rsatmagan, boshlang‘ich holati saqlangan lanshaftlari qiziqtiradi. Ko‘pincha, asosan qishloq xo‘jaligi
rivojlangan hudular. Mahalliy aholi uchun turizm muhim qo‘shimcha daromad manbaidir. To‘lov
balansini muvozanatlashtirish vazifasi. O‘zbekistonda turizmning rivojlanishi savdo va to‘lov
balansining musbat saldosi o‘rnatilishiga ijobiy ta’sir etadi. Ekologiya va turizm o‘zaro bog‘ligdir.
Tabily muhitni saglamoq, bu turizmning muhim xomashyo manbai ekaniga hech qanday shubha yo‘q.
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Turizm rivojlanishining salbiy tomonlaridan birini quydagicha ifoda etish mumkin: turizm yashash
makonining buzilishiga sababchi bo‘lmoqda, lekin igtisodiy o‘sish ning omili bo‘lganligi uchun undan
voz kecholmaymiz. Bu muammoning echimlarini alohida shaxs va davlat darajasida ko‘rish mumkin.
Alohida shaxs darajasida ko‘rsak, har bir turist tabiatni muhofaza qilish kerakligini anglashi shart.

Davlat darajasida esa yengil turizm rivojlanishi kerak.YVengil turizm atrof-muhit, dam olish va iqtisodiy
gayta ishlab chiqish orasida muvozanatni saqlashga intiladi.Yangicha ekologik fikrlash turizm uchun
mas’ul shaxslarga ham yetib borishi kerak. Bu boradagi siyosat atrof-muhit saqlanishiga yordam berishi
lozim.Ijtimoiy soha va turizm. Turistlarlar tomonidan ma’lum bir hududni o‘zlashtirish jarayonida to‘rt
madaniyat uchrashadi: turistlar kelgan hudud madaniyati; dam olish madaniyati (turmush tarzi,
turistlarning dam olish vaqtidagi xatti-harakati);mahalliy aholi madaniyati va xizmat ko‘rsatish
madaniyati. Turizm hududi rivojlanishida mahalliy aholi o‘zga madaniyatni anglashning bir necha
bosqichidan o‘tadi. Turistlar tashrif buyurayotgan mamlakatning ijtimoiy mubhitga ta’siri ijobiy bo‘lgani
kabi, salbiy ham bo‘lishi mumkin.Siyosatning turizm rivojlanishiga ta’siri. Davlat siyosat orqali
turizmning rivojlanishiga ta’sir o‘tkazadi. Turizm siyosati bir magsadga qaratilgan turizm rivojlanishini
go‘llab-quvvatlashdir. Turizm siyosatini turizm ittifoqlari va birlashmalari kabi nodavlat tashkilotlari
ham olib borishi mumkin.Siyosat olamida turizmga ta’sir o‘tkazuvchi bir necha tarkibiy elementlar
mavjud: iqtisodiy siyosat, yo‘lovchilarni tashish siyosati, ijtimoiy siyosat, hududiy siyosat, madaniyat
siyosati va dam olish siyosati. Iqtisodiy siyosat odatda butun iqtisodiyotning rivojlanishi hamda
turizmga xalq xo‘jaligining tarmog‘i sifatida ta’sir o‘tkazadi.Yo‘lovchilarni tashish siyosati. Turizm
safar va joylashishdan iborat bo‘lgani uchun bu siyosat turizmga to‘g‘ridan-tog‘ri tarif (yo‘l kira
jadvali), yo‘llar, aloqalar, transport vositalari orqali ta’sir o‘tkazadi. Ijtimoiy siyosat orqali davlat
turizmga ta’sir o‘tkazadi. Ular 3 sohaga bo‘linadi: transport ‘texnikasi, mehmonxona va restoranlarni
jihozlash, kommunikatsiya texnikasi.Turistlarga taklif etilgan transportga dengiz, temir yo‘l, havo
transport vositalari kiradi.

Mehmonxona va restoran texnikasi oxirgi vaqtlarda ancha yaxshilangan. Axborot tizimlari ahamiyatli
ravishda turizm bozori axborotlari tarqalishini yaxshiladi va safar qarorini qabul qilishni yengillashtirdi:

» Internet orqali kompyuter yordamida zaxiralash tizimi;
» elektron usulda transport vositalari harakati va tariflar haqidagi axborotga so‘rov berish;
» Poezd va samolyot biletlarini avtomatlashtirilgan usulda sotib olish.

Turizm hududlari, korxonalari va tashkilotlari. Turizm obyekti uch komponentni o‘z ichiga oladi:
turizm hududi, turizm tashkiloti va turizm korxonasi.Turizm hududini aniglashda bir necha yondashuv
mavjud, ular quyidagi savollarga beriladigan javoblarga bog‘liq: turizm safari uchun tanlangan hududni
ganday aniglash mumkin va turizm magqgsadi sifatida qanday o‘lchamlarga ega bo‘lgan hudud bozor
segmentlari tomonidan qabul qilinadi?BTT (VTO) dam olish maqsadi, o‘qitish jarayoni yoki
sog'lomlashtirishni tashkil qilish uchun zarur bo‘lgan keng maxsus qurilmalar va xizmatlarga ega
bo‘lgan hududga turizm hududi deb ta’rif beradi. Turizm hududi bu safar magsadi va turizm
mahsuloti.“Turizm hududi” deb turist safar maqsadi uchun tanlagan jug‘rofiy hududni tushunishadi.
Bunday hududda turist yetib kelishi, joylashishi, ovqatlanishi va dam olishini tashkil qilish uchun zarur
bo‘lgan hamma sharoit muhayyo.

Butun jahon va turizm kengashi ma’lumotiga ko’ra turizmning jahon YalMdagi ulushi 10,3% ni yillik
o’sishi sura’ti 3,5%ni tashkil etadi.Ushbu sohadagi o’sish sua’ti ketma-ket 9 yildan buyon jahon YalM
o’sish o’sish sura’tidan yuqori bo’lmoqda. Turizm yangi ish o’rinlarni yaratish bo’yicha ham dunyo
iqtisodiyotining muhim lokomotiv bo’lib turibdi. Dunyo bo’yicha oxirgi 5 yilda yaratilgan yangi ish
o’rinlarining 4 dan bir qismi ham aynan turizm sohasiga tegishli.Bu yangi texnalogiyalarning jalb

1 O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2019 yil 8 oktyabrdagi «O‘zbekiston Respublikasi oliy ta'lim tizimini 2030
yilgacha rivojlantirish kontseptsiyasini tasdiglash to‘g‘risida»gi PF-5847-sonli Farmoni. https://lex.uz/docs/4545884
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qilinishi bilan personalning qisqarishiga olib kelmaydigan iqtisodiyotning kam sonli tarmoqlaridan
biridir.

Turizm sohasi COVID-19 dan keyingi davrda ham yangi ish o’rinlarini yaratish orqali hamda tashrif
buyuruvchilarning turistik manzillariga qaytishi hisobiga jahon iqtisodiyotini tiklashda hal qiluvchi
soha bo’lib maydonga chigadi. Butunjahon turizm va sayohatlar kengashi ma’lumotlariga ko’ra
O’zbekistonda 2019-yilda turizmning YalMdagi ulushi 3,4%ni,yillik o’sish sur’ati esa 12,3%ni tashkil
etadi. Turizm sohasida band bo’lganlar soni 601,7 ming kishiga teng bo’lib ular umumiy bandlarining
4,6%ni tashkil etadi.Turizm xizmatlari exportining mamalakat umumiy exportidagi ulushi 21,1%ga
teng bo’ldi.

Butun jahon va sayohatlar kengashi metodologiyasiga ko’ra turizm mamlakat iqtisodiyotiga bevosita va
bilvosita ta’sir ko’rsatadi, shuningdek milliy iqtisodiyot tarkibidagi to’laqonlitarmoq sifatida ham
gavdalanadi. Turistik safarlar turistlar tomonidan muayyan tovar va xizmatlarga talabni taqazo qiladi
hamda ushbu tovar xizmatlarning ko’proq ishlab chiqarilishiga olib keladi,natijada mamlakat YaMI
hajmi ortadi.Shuningdek turizm soha rivojlanish bo’yicha unga yaqin bo’lgan tarmoqlaridan ham
ko’proq qo’shilgan gqiymatni yaratadi.

Mamlakat xalqaro turizm bozori jarayonlarida ishtiroki orqali valyuta kirib kelishini ta’minlaydi hamda
to’lov balansi holatining yaxshilanishiga olib keladi. Daromadlarning xalqaro turizm tomonidan
gineratsiyasi iqtisodiyotning boshqa tarmogqlariga kiritiladigan ivestisiyalariga ham ta’sir ko’rsatadi.Bu
esa multiplikativ samara orqali iqtisodiy o’sish va rivojlanishga olib keladi. Shunday qilib ishlab
chigarishni  rivojlantirishdan  tashqari, = mamalakat infratuzilmasi = va  transport,aloga
linyalari,savdoaloqgalarini va boshqalarni takomillashtiradi,bu esa oxir-oqibat iqtisodiy turizmning qayta
tuzilishiga olib keladi.Bundan tashqari turizm turistik manzillarda turistlaning turli tova va xizmatlaga
talabi sababli turizm bozoriga bilvosita xizmat ko’rsatuvchi sohalaridagi ishlab chigaruvchini tog’ridan
to’g’ri rag’bandlantiradi hamda yangi tarmoq va faoliyat shakillarini yaratish orqali mamalakatning
iqtisodiy tarkibini diversifikatsilaydi. Turizm sohasida va uni bilvosita qo’llab quvvatlovchi sohalarda
yangi ish o’rinlarini vujudga keladi va ular mamalakatdagi ishsizlik darajasini kamaytiradi.
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